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Introducción al informe sobre el mercado argentino de 
vino 

El informe sobre el mercado argentino de vino 2017 incluye:

▪ Informe con la información más reciente sobre 

el Mercado argentino de vino:

▪ Wine Intelligence Vinitrac®

▪ Experiencia de mercados de Wine

Intelligence

▪ Fuentes secundarias

▪ Entrevistas a expertos

*Todos los precios no incluyen el IVA, GST, o los impuestos de venta locales pertinentes a 
la tasa actual

Precio:

USD 3,250
GBP 2,500
AUD 4,500
EUR 3,000

Haga clic 
aquí para 
comprar

el informe

5 
report 
credits 

http://www.wineintelligence.com/argentina-landscapes-2017/
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Tendencias del mercado argentino de vino:

1. Regionalización del vino:

▪ La regionalización es una tendencia que crece con fuerza, diferenciando los orígenes de 
los vinos y potenciando sus particularidades

2. Demanda de nuevos estilos de vino:

▪ Una parte de los consumidores demanda vinos más ligeros, de menor contenido en 
alcohol, vinos saborizados y fáciles de beber

3.    Varietales más allá del Malbec:

▪ La demanda de cepas no tradicionales en Argentina y uvas criollas está en alza

4. La revolución de los vinos blancos y rosados:

▪ Aunque Argentina sigue siendo un mercado dominado por los vinos tintos, hay un 
crecimiento en el consumo de vinos blancos y rosados

5. Futuras oportunidades:

▪ Los vinos de pequeños productores, enólogos de nuevas generaciones y los productos 
más innovadores se posicionan al frente de las futuras tendencias

6. Futuros desafíos:

▪ Los mayores desafíos son mantener el consumo per cápita del vino a la vez que ser 
capaz de atraer a los consumidores más jóvenes

▪ Desafio económico: Lograr un equilibrio en cuestión de precios debido a la inflación

Resumen general
El mercado de vino argentino cambia lentamente: El consumidor busca nuevos estilos de 
vinos pero el atraer a los más jóvenes sigue siendo el desafío principal 

Fuente: Wine Intelligence, Vinitrac®  Argentina Julio 17, n=1,003 consumidores mensuales de vino en Argentina
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Vinitrac®: 

▪ Los datos para esta encuesta han sido recogidos en Argentina 
por una encuesta llevada a cabo en Julio de 2017

▪ Los datos fueron recolectados por Wine Intelligence a través de 
su encuesta online Vinitrac® con una muestra total de 1,003 
consumidores mensuales de vino en Argentina

▪ La muestra de consumidores de vino en Argentina fue definida 
como todos aquellos que beben vino tinto, blanco o rosado por 
lo menos una vez al mes

▪ Los entrevistados considerados como no válidos (aquellos que 
abandonaron la encuesta o que han dado respuestas 
inconsistentes) fueron descartados del análisis

▪ Los datos de la encuesta son representativos de la población de 
consumidores de bebidas alcohólicas en Argentina con respecto 
del género, edad, región de residencia

Metodología
Vinitrac®

Metodología para las entrevistas:

▪ Las entrevistas fueron realizadas a tres profesionales 
experimentados en la industria del vino en Argentina en 
Agosto del 2017

▪ Todas las entrevistan han seguido preguntas predeterminadas 
y cubrieron las tendencias globales del mercado, las 
oportunidades para diferentes estilos de vino, los canales y los 
precios

▪ Los tres entrevistados trabajaban en los siguientes posiciones: 

▪ 1 x Consultor de vino, sumiller y director educativo

▪ 1 x Director y experto en branding/packaging de vino 

▪ 1 x Experto en el mercado
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1) Definir las muestras correctas:
▪ Wine Intelligence, con el soporte de empresas globales de investigación de mercado (por ejemplo: TNS, YouGov..), realiza 

regularmente estudios de calibración en cada mercado con el objetivo de definir las especificaciones demográficas de los 
consumidores de vino y el tamaño del mercado (por ejemplo penetración del consumo de vino). 

2) Realizar las encuestas online:
▪ Las invitaciones a participar a una encuesta online programada por Wine Intelligence se distribuyen a los consumidores adultos 

de cada mercado

▪ Los encuestados son dirigidos a una dirección URL, que da acceso a la encuesta online

▪ Basándose en criterios establecidos anteriormente (por ejemplo: edad, bebida alcohólica, frecuencia de consumo) los 
encuestados proceden a completar la encuesta o son descartados de la misma.

▪ Wine Intelligence realiza un monitoreo de las respuestas completas que han sido enviadas para así construir una muestra 
significativa de la población consumidora de vino en el mercado objetivo incorporando los estudios de calibración más recientes

3) Limpiar los datos:
▪ Cuando se consigue un número representativo de muestras, la encuesta se cierra

▪ Wine Intelligence descarta los puntos no válidos (o que han dado respuestas inconsistentes) y pondera los datos para asegurar 
una representación rigurosa por ejemplo aquellos que abandonaron la encuesta 

Metodología
Vinitrac®

¿Como funciona Vinitrac®? 
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The Argentina Landscapes 2017 report includes:

Introduction to Argentina Landscapes 2017

▪ The latest information on the Argentinian wine 

market, using:

▪ Wine Intelligence Vinitrac®

▪ Wine Intelligence market experience

▪ Secondary sources

▪ Trade interviews

*All prices exclusive of VAT, GST,
or relevant local sale taxes at the current rate

Price:

USD 3,250
GBP 2,500
AUD 4,500
EUR 3,000

Click here 
to 

purchase

5 
report 
credits 

Argentina 
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Key trends in the Argentinian wine market:

1. Wine regionalisation:

▪ Regionalisation is a strongly growing trend, differentiating wine origins and enhancing 
their particularities

2. Demand for new style of wines:

▪ There is a growing number of consumers that demand lighter, low-alcohol, aromatic 
and easy-drinking wines

3.    Varietals beyond Malbec:

▪ Demand for non-traditional grape varietals and ‘uvas criollas’ 

4. White and rosé wine revolution:

▪ Although Argentina remains a red wine dominated market, consumption of white and 
rosé wine is increasing

5. Future opportunities:

▪ The wines from small producers, new generations of winemakers and the most 
innovative products are leading the upcoming trends

6. Future challenges:

▪ The main future challenge is to maintain per capita wine consumption in the domestic 
market, while attracting young consumers

▪ Economic challenge: Achieve a balance in terms of prices because of inflation

Key Trends
The Argentinian market is shifting slowly. Consumers are demanding new wine styles, yet 
attracting young people to the category remains the main challenge

Source: Wine Intelligence, Vinitrac®  Argentina July 17, n=1,003 Argentinian regular wine drinkers
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Vinitrac®: 

▪ The data for this survey was collected in Argentina in July 
2017

▪ Data was gathered via Wine Intelligence’s Vinitrac® online 
survey of 1,003 Argentinian regular wine drinkers (March 
2016)

▪ Respondents were screened to ensure that they drink wine at 
least once a month; drink red, white or rosé wine; and buy 
wine in the off-trade or in the on-trade

▪ Invalid respondents (those who sped through the survey or 
gave inconsistent answers to selected questions) were 
removed before analysis

▪ The data is representative of Argentinian regular wine 
drinkers in terms of age, gender and region

Research Methodology
Vinitrac® and trade interview methodology

Trade interview methodology: 

▪ Trade Interviews were conducted with three experienced 
industry professionals in the Argentina wine trade in August 
2017

▪ Interviews followed a pre-determined discussion guide, and 
covered overall market trends, opportunities for different wine 
styles, retail channels and pricing

▪ The three interviewees were members of the wine trade 
working in different roles: 

▪ 1 x Wine consultant, sommelier and wine educator

▪ 1 x Director and expert in wine brand and packaging 

▪ 1 x Wine market expert

Argentina 
Landscapes
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Research methodology
Vinitrac® methodology

Argentina 
Landscapes
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